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Strat&Web

L'apprenant aura mis en place sa stratégie de marketing et de
communication digitale et saura communiquer efficacement
aupres de sa cible

Durée : 28 heures (réparties sur 4 semaines)
Tarifs : 1 290€ HT pour un paiement en une fois, ou 3 paiements de 450€ HT (soit 1 350€ HT)
Public cible :

La formation s'adresse aux dirigeants de TPE, PME et a leurs collaborateurs directs qui souhaitent
intégrer a leur organisation une stratégie webmarketing en vue de développer leur activité.

Prérequis :

* Avoir une adresse e-mail personnelle ou professionnelle

+ Disposer d'un ordinateur et d'un Smartphone

+ Avoir une bonne connexion Internet pour que les vidéos se chargent de maniére fluide

+ Enfin, étre dans un environnement calme pour suivre la formation dans les meilleures
conditions

Délais d’acces :

¢ Financement FAF, OPCO : des le dossier validé (minimum 2 semaines)

Objectifs pédagogiques
1. Mettre en place une stratégie webmarketing
2. Organiser l'application opérationnelle d'une communication webmarketing
3. Suivre et évaluer les résultats d'une communication webmarketing

Contenu de la formation
La formation est séquencée en plusieurs modules, répartis sur 4 semaines :

C1. Définir les objectifs Webmarketing de I'entreprise (2h)

Introduction au Webmarketing

Se fixer des objectifs SMART

Définir les caractéristiques de sa cible Webmarketing
Test de connaissances et mise en pratique
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C2. Concevoir la stratégie Webmarketing de I'entreprise (2h)

a. Linbound et I'outbound marketing : tour d’horizon des leviers d'acquisition
numérique

b. Social Media Management (SMO), Search Engine Optimization (SEO), Search

Engine Advertising (SEA)

Mettre en place un budget pour sa stratégie Webmarketing

L'étude de marché

Le positionnement

Test de connaissances et mise en pratique

-~ D an

Al'issue de la semaine 1, une classe virtuelle en direct (1h) est organisée par la formatrice pour faire le
bilan des modules 1 et 2, répondre aux questions des apprenants et corriger les travaux réalisés.

C3. Elaborer un plan d’action Webmarketing (5h)

a. Définir son entonnoir d'acquisition

b. Tenir compte de l'adaptabilité des leviers aux potentiels visiteurs en situation
de handicap

c. Enrichir sa base de données clients et communiquer via I'email
Google Ads (SEA) : présentation, création d'une campagne, mesure des
résultats

e. Test de connaissance et mise en pratique

Al'issue de la semaine 2, une classe virtuelle en direct (1h) est organisée par la formatrice pour faire le
bilan du module 3, répondre aux questions des apprenants et corriger les travaux réalisés.

C4. Mettre en ceuvre le référencement naturel du site (9h)

Introduction / rappel du principe du SEO

L'audit sémantique

Choisir les bons mots-clés pour son activité et son site

Optimisations techniques de son site (URL, médias, meta description, titre, H1 /
H2 / H3)

Présentation et utilisation de I'extension Yoast SEO pour les sites WordPress
Indexer son site via Google Search Console

g. Créer un blog et rédiger des articles optimisés SEO
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h. Mettre en place une stratégie de netlinking
i.  Suivi du référencement avec Google Analytics
j. Test de connaissances et mise en pratique

Al'issue de la semaine 3, une classe virtuelle en direct (1h) est organisée par la formatrice pour faire le
bilan du module 4, répondre aux questions des apprenants et corriger les travaux réalisés.

C5. Mettre en place une stratégie social media (7h)

Cartographie des réseaux sociaux

Définir une ligne éditoriale et construire un calendrier éditorial

Comprendre les algorithmes

Instagram : créer et optimiser son compte, les différents formats, les statistiques
Facebook : créer et optimiser sa page, les différents formats, les statistiques

Les autres réseaux sociaux grand public : communiquer sur X (ex-Twitter) en tant que
professionnel, booster sa visibilité grace aux vidéos sur TikTok

LinkedIn : optimiser son profil, créer ou optimiser sa page entreprise, bonnes pratiques
Marketing d'influence : présentation, trouver les influenceurs pertinents et mettre en
place une campagne, analyse des performances

i. Créer des visuels professionnels avec Canva

j.  Test de connaissances et mise en pratique
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C6. Elaborer un dispositif de pilotage (2h)

a. Le suivide l'audience et des résultats
b. Mettre en place de tableaux de bord de suivi de ses actions Webmarketing
c. Mettre en correspondance les ressources mobilisées et les résultats obtenus

A l'issue de la semaine 4, une classe virtuelle en direct (1h) est organisée par la formatrice pour faire le
bilan des modules 5 et 6, répondre aux questions des apprenants, et corriger les travaux réalisés.

Organisation de la formation
Equipe pédagogique

Maud BARBAUD-DIJOUX, consultante et formatrice en marketing et communication digitale.

Moyens pédagogiques et techniques

Formation disponible en ligne via une plateforme dédiée a laquelle 'apprenant pourra se
connecter aux jours et horaires de son choix.
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+ Accueil des apprenants sur une plateforme e-learning dédiée

+ Supports de formation sous forme de vidéos (format PowerPoint avec voix off)

+ Mise en avant des bonnes pratiques et des outils recommandés

+ Validation des connaissances (au moyen d’exercices pratiques et de quiz)

+ Mise a disposition d'un espace Notion a dupliquer et personnaliser avec les grandes
notions de chaque module et des exercices a réaliser au fur et a mesure de la formation

+ Classes virtuelles de 1h chaque semaine avec les apprenants pour faire le point sur les
modules étudiés, avoir un retour personnalisé sur les travaux soumis par les apprenants
et préparer a la certification via des cas pratiques.

+ Matériel nécessaire de I'apprenant : connexion Internet, ordinateur et Smartphone

Dispositif de suivi de I'exécution et d'évaluation des résultats de la formation

+ Relevé des horaires de connexion de I'apprenant

« Evaluation de l'apprenant tout au long du cursus grace aux tests de connaissances par
module et a la remise d'exercices (par e-mail ou lors des classes virtuelles) avec
corrections personnalisées

* Questionnaire de satisfaction en fin de formation

* Questionnaire de satisfaction a la fin de la formation puis 4 mois aprés

+ Remise d'une attestation de formation

Accessibilité
La formation est totalement en ligne et est donc accessible a toute personne a mobilité réduite.

L'organisme de formation recommande au participant de signaler, dés son inscription, la
nature de son handicap ainsi que ses besoins spécifiques, afin de I'accueillir dans des
conditions optimales.

Contact handicap : Maud BARBAUD-DIJOUX
+262 (0)6 92 00 45 52 / maud@lebureaumarketing.com

Maud BARBAUD DIJOUX E.I. - SIRET 848 340 311 00028
42 rue Rodier - 97410 Saint-Pierre | +262 (0)6 92 00 45 52
maud@lebureaumarketing.com | www.lebureaumarketing.com
N°DA : 04973700997 (ce numéro ne vaut pas agrément de I'Etat)


mailto:maud@lebureaumarketing.com

